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Producent Reklamy Pneumatycznej

1.Przestrzeń barwna i kolory: CMYK, Pantone i próbki druku
2.Technologia VENTO® (Stałociśnieniowa): Zasady projektowania, szwy i kodura
3.Tradycyjne nośniki na wentylator: Pełna swoboda graficzna na dużych brytach
4.Systemy reklamowe i tekstylia: Flagi, leżaki, pufy oraz odzież
5.Formaty plików, fonty i rozdzielczość (DPI) 
6.Podsumowanie – formalna akceptacja projektu i checklista dla grafika
7.Słowniczek pojęć – poligrafia reklamowa w pigułce

JAK PRZYGOTOWAĆ PLIKI DO DRUKU 

REKLAMY PNEUMATYCZNEJ I EVENTOWEJ?
Projektowanie grafiki na wielkoformatowe nośniki reklamowe rządzi się zupełnie
innymi prawami niż przygotowywanie materiałów do małego druku czy internetu.
Oferta Poltent obejmuje niezwykle zróżnicowane produkty: od nowoczesnych mebli i
namiotów stałociśnieniowych z serii VENTO®, przez tradycyjne balony reklamowe na
wentylator, aż po flagi, leżaki czy odzież eventową.

Każdy z tych nośników ma swoją unikalną geometrię i konstrukcję. Aby finalny produkt
zachwycał zarówno projektem graficznym, jak i idealnymi kolorami, przygotowaliśmy
dla Ciebie kompleksowy przewodnik. Dowiedz się, jak krok po kroku okiełznać nasze
szablony i dopasować pliki do konkretnej technologii pneumatycznej.

SPIS TREŚCI

1. PRZESTRZEŃ BARWNA I KOLORY: CMYK, PANTONE I PRÓBKI DRUKU

Podstawową zasadą w poligrafii reklamowej jest projektowanie w przestrzeni barwnej
CMYK. Wszystkie pliki dostarczone w formacie RGB (charakterystycznym dla ekranów)
zostaną automatycznie przekonwertowane przed drukiem, co może skutkować
nieprzewidzianą zmianą odcieni i utratą nasycenia.

Podczas projektowania tła często stosuje się tzw. aplę (jednolity kolor na całej
powierzchni) w przestrzeni CMYK. Musi być ona przygotowana niezwykle starannie,
aby na dużym materiale nie powstały plamy. Jeśli Twoja marka posiada ściśle
określone barwy w palecie Pantone, koniecznie poinformuj o tym Poltent przed
uruchomieniem produkcji.
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Seria stałociśnieniowa VENTO® (Namioty VENTO®, VENTO® Six, VENTO® Cube,
Bramy, Słupki, Ekrany oraz Meble reklamowe) posiada wewnętrzny wkład, który
trzyma powietrze. Poszycia tych produktów są idealnie napięte i stabilne, przez co
wymagają od grafika absolutnej precyzji podczas pracy na szablonach.

2. TECHNOLOGIA VENTO® (STAŁOCIŚNIENIOWA): ZASADY PROJEKTOWANIA,
SZWY I KODURA

Projektując produkty z serii VENTO®, musisz przestrzegać poniższych zasad
technicznych:

Przeszycia, linie pomocnicze w siedziskach: Meble i namioty stałociśnieniowe są
trójwymiarowe i powstają z dopasowanych fragmentów materiału. Na naszych
szablonach (np. dla Sofy czy Fotela VENTO®) zobaczysz wyraźny podział na
konkretne sekcje (oparcie, siedzisko) oraz linie pomocnicze. Sposób szycia oraz
ostateczny podział tkaniny na gotowym produkcie mogą się nieznacznie różnić od
płaskiego widoku w programie graficznym.
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Obszar dowolnego zadruku: To Twoja bezpieczna strefa. Wszystkie kluczowe
elementy (logotypy, hasła reklamowe, dane kontaktowe) muszą znajdować się
wewnątrz tego obszaru.

Czarna kodura na dole konstrukcji: Należy pamiętać, że większość konstrukcji
VENTO® posiada swoją bazę standardowo szytą z czarnej, wzmocnionej tkaniny –
kodury. W namiotach są to jego nogi w jednolitym kolorze widocznie głównie od
wewnątrz, w pozostałych produktach - słupkach i bramach jest to pas materiału
wszyty na dole produktu, na szablonach zaznaczony kolorem czarnym. Pamiętaj -
jest to obszar bez zadruku, a w bramach i słupkach nad kodurą znajduje się
dodatkowy szew. Nie umieszczaj w pobliżu kodury kluczowych treści i logotypów.

Szablony dodatków: Projektując ściany niestandardowe (np. z oknem), daszki czy
łączniki, pamiętaj, że mają one swoje oddzielne szablony w pliku „Dodatki do
namiotów VENTO®”. Muszą one idealnie współgrać z konstrukcją główną.
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Balon Alfa, Beta, Gamma: Projektując balony (w rozmiarach od 2 m do 8 m),
pamiętaj, że grafika układa się po łuku na pionowych pasach (brytach), które
zwężają się na samej górze i na dole balonu. Umieszczanie tam istotnych grafik
może skutkować ich optycznym zniekształceniem.

Namioty Pająki i Bramy na wentylator: Na nogach namiotów Pająk (wersje 4, 5 i
6-nożne) oraz na klasycznych bramach (np. model Łuk) powierzchnie brytów są
ogromne. Ryzyko przesunięcia grafiki na łączeniach jest minimalne, dlatego możesz
odważnie planować tam wielkoformatowe logotypy.

Windymany: W przypadku dynamicznych Windymanów (1-nożnych i 2-nożnych)
grafika podlega stałemu ruchowi. Z tego powodu zamieszczanie kluczowych,
trudnych do odczytania treści w górnej, mocno ruchomej części Windymana nie jest
zalecane.

Uzupełnieniem naszej oferty są systemy eventowe i tekstylne, z których każdy posiada
własne wymagania DTP:

3. TRADYCYJNE NOŚNIKI NA WENTYLATOR: PEŁNA SWOBODA GRAFICZNA NA
DUŻYCH BRYTACH

Tradycyjne produkty pneumatyczne (wymagające stałego podłączenia do wentylatora)
pracują na wietrze i podlegają ciągłym naprężeniom. Choć ich konstrukcje również
zbudowane są z fragmentów materiału (tzw. brytów), to powierzchnie te są na tyle
duże, że szwy nie mają negatywnego wpływu na wygląd grafiki.

Dla projektanta oznacza to znacznie większą swobodę – możesz śmiało umieszczać
kluczowe treści, tła i logotypy bezpośrednio na przeszyciach produktu, bez obaw o
zaburzenie czytelności.

Podczas pracy z szablonami produktów na wentylator pamiętaj jednak o ich specyfice
kształtu:

4. SYSTEMY REKLAMOWE I TEKSTYLIA: FLAGI, LEŻAKI, PUFY ORAZ ODZIEŻ

Flagi reklamowe: Szablony uwzględniają tunel na maszt. Projektując grafikę,
upewnij się, że tło dochodzi do samej krawędzi (zastosuj spady), ale logotypy
odsuń bezpiecznie od tunelu oraz od wolnej krawędzi flagi, która najmocniej
łopocze na wietrze.
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Aby napisy i logotypy na potężnych nośnikach były idealnie ostre, muszą być
przygotowane w formacie wektorowym (zamienione na krzywe). Grafika wektorowa
zachowuje bezbłędną jakość bez względu na skalę powiększenia.

Wymagania techniczne dostarczanych materiałów:

Leżaki reklamowe, miękkie pufy i kostki: W przypadku leżaków kluczowe jest
uwzględnienie miejsc, w których materiał zawija się na drewniany stelaż. Z kolei
Kostki reklamowe i Pufy VENTO® wymagają idealnego spasowania grafiki na
wszystkich połączonych bokach sześcianu lub walca.

Odzież reklamowa (Koszulki t-shirt, polo, nerki, kominy): Przy projektowaniu
ubrań i gadżetów kluczowe jest dopasowanie skali logotypów do rozmiarówki,
pamiętając, że szablony dla modeli damskich i męskich różnią się proporcjami.

5. FORMATY PLIKÓW, FONTY I ROZDZIELCZOŚĆ (DPI) – WYTYCZNE DTP

Logotypy i grafiki: Preferowane są pliki wektorowe (CDR, AI, EPS, PDF, SVG).
Format rastrowy (PNG, TIFF, JPG) jest dopuszczalny tylko przy zachowaniu
rozdzielczości minimum 100 DPI w skali 1:1.
Zdjęcia: Przyjmujemy pliki w formatach PNG, JPG lub TIFF (minimum 100 DPI w
skali 1:1).
Skala a rozdzielczość plików (DPI): Jeśli projektujesz w skali 1:1 -> wymagana
rozdzielczość to 100 – 150 DPI (flagi, leżaki, odzież, małe meble). Jeśli projektujesz
w skali 1:10 -> wymagana rozdzielczość to 1000 – 1500 DPI (duże bramy
startowe, balony, namioty pająki).
Kolorystyka: Kolory zdefiniowane w systemie CMYK lub Pantone. Jeśli Twoja firma
posiada oficjalną księgę znaku, prosimy o jej dołączenie.
Czcionki i teksty: Wszystkie teksty muszą być zamienione na krzywe przed
zapisem (w Adobe Illustrator: Ctrl+Shift+O, w CorelDraw: Ctrl+Q). Zapobiega to
przypadkowej zmianie fontu w drukarni. Jeśli chcesz użyć konkretnych czcionek w
wersji edytowalnej, dołącz pliki fontów (.ttf, .otf) lub podaj ich pełne nazwy wraz z
linkami do legalnego źródła.
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Przekazanie pliku do produkcji w Poltent wiąże się z odpowiedzialnością formalną.
Zamawiający oświadcza, iż akceptuje projekt, według którego zostanie wykonany
nośnik reklamowy. Wszelkie błędy w logotypie, kolorach, literówki w tekście itp.
zawarte na tym projekcie nie podlegają późniejszej reklamacji.

6. PODSUMOWANIE – FORMALNA AKCEPTACJA PROJEKTU I CHECKLISTA DLA
GRAFIKA

ZANIM OSTATECZNIE ZAAKCEPTUJESZ PROJEKT I ODEŚLESZ SZABLON, 
PRZEJDŹ PRZEZ  CHECKLISTĘ, KTÓRA ZNAJDUJE SIĘ NA KOLEJNEJ STRONIE.

Masz dodatkowe pytania dotyczące makiet dla specyficznego produktu, takiego jak
namiot VENTO®, brama startowa czy tarcza Dart? Skontaktuj się z zespołem Poltent –
nasi graficy pomogą Ci idealnie dopasować pliki do specyfikacji technicznej!
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Czy uzupełniłeś metryczkę w szablonie (Nazwa firmy, mail kontaktowy, nr
projektu, data)?

Aby ułatwić Ci współpracę z naszym działem graficznym, zebraliśmy najważniejsze
pojęcia techniczne, które pojawiają się podczas przygotowywania projektów do druku:

Apla – jednolite tło o stuprocentowym pokryciu jednym kolorem lub mieszanką
barw (np. jednolicie czarna, niebieska czy czerwona płaszczyzna na ścianie
namiotu). Wymaga dokładnego ustawienia w przestrzeni CMYK, aby uniknąć plam
na gotowym materiale.
Bryt – pojedynczy, wycięty pas lub fragment materiału o określonym kształcie,
który po zszyciu lub zgrzaniu z innymi brytami tworzy gotowy produkt
trójwymiarowy (np. pojedynczy pionowy panel w Balonie Alfa czy noga namiotu
Pająk).
CMYK (Cyan, Magenta, Yellow, Black) – podstawowa przestrzeń barwna
stosowana w druku poligraficznym i wielkoformatowym. Składa się z czterech
podstawowych kolorów farb drukarskich. Projekty do druku muszą być
przygotowane w tym trybie (nie w RGB!).

CHECKLISTA

Czy kolory w szablonie to na pewno CMYK lub Pantone (w tym prawidłowo
ustawiona jednolita apla)?

Czy wszystkie teksty zostały bez wyjątku zamienione na krzywe?

Czy plik został przygotowany na aktualnym i właściwym szablonie Poltent
(odpowiedni produkt i rozmiar)?

DLA VENTO®: Czy kluczowe elementy graficzne leżą ściśle w obszarze
dozwolonego zadruku i nie kolidują z liniami pomocniczymi szycia
(oparcie/siedzisko w meblach, szwy namiotów)?

DLA WENTYLATOROWYCH: Czy grafiki na balonach uwzględniają zwężanie się
brytów, a kluczowe hasła na windymanach nie znalazły się w strefie
dynamicznego ruchu?

Czy przesłany szablon jest w formacie PDF (standard PDF/X)?

7. POLIGRAFIA REKLAMOWA W PIGUŁCE

SŁOWNICZEK POJĘĆ 
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DPI (Dots Per Inch) – liczba plam (punktów) przypadająca na cal długości.
Parametr określający rozdzielczość i szczegółowość grafiki rastrowej (zdjęć). Im
większy format i odległość widza od reklamy, tym mniejsza wartość DPI jest
wymagana w skali 1:1.
Format wektorowy (krzywe) – sposób zapisu grafiki za pomocą figur
geometrycznych opisanych wzorami matematycznymi. Logotypy i napisy zapisane
w wektorach można powiększać do nieskończoności (np. na bramę o szerokości 8
metrów) bez jakiejkolwiek utraty jakości i ostrości krawędzi.
Format rastrowy (bitmapa) – grafika zbudowana z siatki pojedynczych pikseli (np.
zdjęcia z aparatu w formacie JPG czy PNG). W przeciwieństwie do wektorów,
nadmierne powiększenie rastru powoduje rozmycie obrazu i widoczny efekt
„pikselozy”.
Kodura – ciężka, techniczna tkanina poliestrowa o gęstym splocie,
charakteryzująca się wyjątkową odpornością na przetarcia i warunki
atmosferyczne. W Poltent standardowo szyjemy z niej podstawy (nogi) namiotów
stałociśnieniowych VENTO® w kolorze czarnym.
Księga znaku (Brandbook) – oficjalny dokument firmy opisujący zasady
identyfikacji wizualnej marki. Zawiera dokładne wytyczne dotyczące m.in. proporcji
logotypu, dozwolonego tła oraz precyzyjnych kodów kolorów (CMYK, Pantone,
RGB).
Obszar dowolnego zadruku – wskazana na szablonach Poltent bezpieczna strefa
projektowa, w której umieszczona grafika nie jest zagrożona wejściem w szwy,
zagięcia materiału czy elementy montażowe konstrukcji pneumatycznej.
Pantone (Pantone Matching System) – światowy, standaryzowany system
identyfikacji kolorów. Umożliwia precyzyjne określenie barwy (np. konkretnego
odcienia czerwieni w logo firmy), która w druku CMYK jest odwzorowywana za
pomocą specjalnych receptur maszynowych.
Plik zamknięty (np. PDF/X) – format zapisu pliku gotowego do druku, w którym
wszystkie elementy (wektory, zdjęcia, fonty) są trwale scalone i zabezpieczone.
Gwarantuje, że projekt otworzy się w drukarni dokładnie tak samo, jak wyglądał na
komputerze grafika.
Spady – obszar projektu wychodzący poza linię czystego cięcia gotowego
produktu. Gwarantują one, że po docięciu i zszyciu materiału na krawędziach
reklamy nie pojawią się nieestetyczne, białe paski.
Zamiana tekstu na krzywe – proces konwersji edytowalnych czcionek (fontów) na
zwykłe obiekty wektorowe. Chroni projekt przed „rozsypaniem się” i samoczynną
zmianą kroju pisma, gdy komputer w drukarni nie posiada zainstalowanego
specyficznego fontu użytego w projekcie.
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